8

УТВЕРЖДЕН
постановлением Главы Сергиево-Посадского муниципального района

от ________ № _______
ПОРЯДОК
работы Комиссии по рассмотрению вопросов рекламного и информационного оформления фасадов, крыш и иных элементов зданий, сооружений и территорий городских и сельских поселений Сергиево-Посадского муниципального района, а также информационного оформления фасадов, крыш и иных элементов зданий, сооружений на территории городского поселения Сергиев Посад
1. Общие положения

1.1. Комиссия по рассмотрению вопросов рекламного и информационного оформления фасадов, крыш и иных элементов зданий, сооружений и территории городских и сельских поселений Сергиево-Посадского муниципального района Московской области (далее - Комиссия) осуществляет рассмотрение разработанной заинтересованным лицом проектной документации для населенных пунктов Сергиево-Посадского муниципального района:

- рекламного и информационного оформления зданий, строений, сооружений и выносных средств размещения рекламы и информации.
2. Требования к документации, необходимой для рассмотрения Комиссии
2.1. Предоставляемая на рассмотрение Комиссии документация вне зависимости от вида рассматриваемого вопроса должна содержать заявку на рассмотрение вопроса и проектную документацию, отражающую рассматриваемый вопрос в графическом виде на бумажном и электронном носителе.

2.2. Проектная документация содержит:

- текстовую часть - краткую пояснительную записку с описанием окружающей градостроительной ситуации, основных проектных решений и характеристик;

- графическую часть - комплект чертежей, эскизов и т.п. в зависимости от вида предполагаемых работ.

3. Прием документации на рассмотрение Комиссии и порядок ее рассмотрения

3.1. Поступившая на рассмотрение Комиссии документация в течение 5 рабочих дней с момента поступления, обрабатывается ответственным секретарем Комиссии на предмет соответствия предъявляемым требованиям к составу документации, а также соответствия вопроса задачам Комиссии.

3.2. В случае несоответствия поступившей документации требованиям, указанным в п.2.2. настоящего Порядка, документация подлежит возврату отправителю с сопроводительным письмом, содержащим причины возврата, не позднее 7 рабочих дней со дня рассмотрения заявки ответственным секретарем Комиссии. После обработки поступившей документации ответственный секретарь Комиссии изучает содержательную часть документации, в случае отсутствия оснований для отказа вносит вопрос в повестку заседания Комиссии. Срок принятия Комиссией решения по существу заявки составляет не более одного месяца с момента ее поступления.
3.3. Основаниями для отказа в рассмотрении вопроса на заседании Комиссии являются:

- представленная документация содержит противоречивые сведения;

- проектная документация не соответствует требованиям, указанным в разделах 4 и 5 настоящего Порядка;

- проектные решения нарушают законодательство Российской Федерации и Московской области.

              4. Общие требования по проектированию размещения и установке средств размещения информации и рекламных конструкций
             4.1. Проектирование размещения средств размещения информации

и рекламных конструкций

             Распространение информации, в том числе раскрытие либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с законодательством Российской Федерации, с использованием средств размещения информации, устанавливаемых на зданиях, строениях, сооружениях, на определенных  «Архитектурно-художественным регламентом информационного и рекламного оформления зданий, строений, сооружений и объектов благоустройства Московской области», утвержденным Распоряжением Главного управления архитектуры и градостроительства Московской области от 14.07.2015 N 31РВ-72 (далее - Регламентом), видах элементов благоустройства этих объектов (в т.ч. навигационных модулей), или выносных средств размещения информации, а также распространение наружной рекламы с использованием рекламных конструкций на зданиях, строениях, сооружениях осуществляется владельцами средств размещения информации или рекламных конструкций.

Художественно-композиционные решения, схемы информационного или информационно-рекламного оформления здания, строения, сооружения (далее - фасадные схемы), дизайн-проекты, индивидуальные (специальные) дизайн-проекты, иные материалы по внешнему виду средств размещения информации или рекламных конструкций и композиционным решениям их размещения, разрабатываемые владельцами средств размещения информации или рекламных конструкций, должны соответствовать требованиям Регламента.

При этом на зданиях, имеющих статус объектов культурного наследия, выявленных объектов культурного наследия, проектирование размещения средств размещения информации и их установка должны проводиться в соответствии с законодательством Российской Федерации и Московской области об объектах культурного наследия.

При разработке концепции информационно-рекламного оформления территории общего пользования (улицы и дороги, площади, бульвара), фасадной схемы оформления здания, строения, сооружения, соответствующих дизайн-проектов и индивидуальных (специальных) дизайн-проектов, эскизов средств размещения информации (далее - эскизный план) следует учитывать:

- архитектурные особенности фасадов и функциональное назначение зданий различных архитектурных стилей, выполненных по индивидуальным архитектурным проектам, или индустриального производства;

- место размещения объекта (в историческом или природном ландшафте, в сложившейся застройке городских или сельских поселений);
- наличие в застройке уникальных зданий и сооружений, архитектурных ансамблей, имеющих доминантное значение в архитектурно-планировочной структуре города, а также объектов высокого общественного и социального значения.

Внешний облик указанных средств размещения информации и/или рекламных конструкций должен гармонировать с архитектурным обликом окружающей сложившейся застройки. Следует избегать конструкций, дисгармоничных по отношению к другим объектам наружной рекламы и информации, находящимся в бассейне визуального восприятия.

Основными принципами выбора художественно-композиционного решения для средств размещения информации и рекламных конструкций на зданиях и сооружениях являются:

- сохранение архитектурного своеобразия, декоративного убранства, тектоники, пластики, а также цельного и свободного восприятия фасадов;

- создание комфортного визуального пространства;

- обеспечение в легкодоступном режиме информирования потенциального потребителя о деятельности предприятия, организации, учреждения.

Крепление настенных конструкций на участках поверхностей с ценной отделкой (каменной, терразитовой, керамической, фактурной, рустованной) фасада здания, строения, сооружения должно производиться с минимальным воздействием на данную поверхность с целью ее максимального сохранения.

При проектировании размещения средств размещения информации и рекламных конструкций на зданиях и сооружениях не допускается перекрытие оконных и дверных и арочных проемов, витражей, витрин, балконов и лоджий, архитектурных деталей фасадов объектов (в том числе карнизов, фризов, пилястр, медальонов, орнаментов и др.), размещение элементов или конструкций информационного или рекламного оформления на колоннах, балконах, лоджиях, на внутренних или внешних поверхностях (кроме случаев, предусмотренных п. 3.5.5  Регламента) витражей и окон.
Не допускается установка средств размещения информации и рекламных конструкций, заведомо ухудшающих архитектурно-художественный облик зданий, сооружений и визуальное восприятие объектов архитектуры и территории.

            5. Требования к составу проектной документации на размещение различных
Типов средств размещения информации, а также рекламных конструкций на зданиях, строениях, сооружениях
           5.1. Требования к эскизу (эскизному плану) средства размещения информации

           Эскиз средства размещения информации (эскизный план) представляет из себя графический материал, состоящий из:

- фотофиксации места предполагаемой установки информационной конструкции специального назначения (специальной конструкции): учрежденческой доски, информационной доски и/или таблички, информационного блока. Фотофиксация выполняется на момент подачи заявки на получение разрешения на установку средства размещения информации и должна отчетливо демонстрировать (максимально фронтально) фрагмент фасада здания, строения, сооружения с входной группой, в пределах которой предполагается установка специальной информационной конструкции;

- чертежа (или фотомонтажа), выполненного в соответствующем (определенном) масштабе и содержащего сведения о точном месте расположения, точных габаритах (при необходимости в увязке с ранее установленными специальными информационными конструкциями) и цветовом решении (в соответствии с международной цветовой системой RAL) специальной информационной конструкции.
-указание материала, из которого будет изготовлена информационная конструкция, и типа подсветки
      5.2. Требования к схеме информационного или информационно-рекламного оформления здания, строения, сооружения

             Схема информационного или информационно-рекламного оформления здания, строения, сооружения (фасадная схема) представляет из себя комплект документов в виде текстового и графического материалов, содержащий развернутые сведения о месторасположении, типах и основных габаритах всех средств размещения информации, размещаемых на конкретном здании (строении, сооружении).

             5.2.1. Текстовые материалы оформляются в виде пояснительной записки и включают:

- сведения об объекте (здании, строении, сооружении): адрес, год постройки, основные особенности и характеристики;

- текстовой анализ существующего положения в части информационно-рекламного оформления;

- характеристики (описания) всех средств размещения информации и рекламных конструкций, предполагаемых к установке на конкретном здании (строении, сооружении) и/или территории (при необходимости для средств размещения информации в порядке, предусмотренном  Регламентом), и мест их размещения;

- сведения о соответствии предполагаемых характеристик и расположения средств размещения информации требованиям  Регламента.

             5.2.2. Графические материалы включают:

- ситуационный план (схему территориального размещения) объекта (здания, строения, сооружения), для которого разрабатывается фасадная схема;

- фотофиксацию (цветные фотографии) всех внешних поверхностей объекта (фасады, крыша и т.д.), на которых планируется размещение средств размещения информации и рекламных конструкций. Фотографии должны обеспечить в полном объеме четкую демонстрацию предполагаемого места размещения средств размещения информации и рекламных конструкций и не содержать иных объектов, препятствующих указанной демонстрации. Фотофиксация выполняется на момент подачи заявки на получение разрешения на установку средства размещения информации или обращения за согласованием схемы информационного или информационно-рекламного оформления. В случае представления фотофиксации в бумажном виде фотографии объекта должны быть напечатаны с разрешением не менее 300 dpi, с соблюдением контрастности и цветопередачи;

- чертежи всех фасадов объекта (ортогональные, в М 1:200, М 1:100, М 1:50 (в зависимости от габаритных размеров объекта), на которых (относительно которых) предполагается размещение средств размещения информации и/или рекламных конструкций, с указанием мест установки средств размещения информации и рекламных конструкций, их типов и параметров (длина, ширина, высота). При отсутствии возможности предоставить проектные предложения в форме чертежей они могут быть предоставлены в форме фотомонтажа - графической врисовки средств размещения информации и рекламных конструкций в места их предполагаемого размещения в фотографии существующей ситуации. Фотомонтаж выполняется в виде компьютерной врисовки средств размещения информации или рекламных конструкций с соблюдением пропорций и указанием размеров;

- таблицу условных обозначений, используемых в фасадной схеме (в соответствии с единой классификацией).

Дополнительно фасадная схема может содержать информацию о цветовых (в международной цветовой системе RAL) и стилистических решениях (шрифт, декоративные элементы) или художественно-композиционные решения средств размещения информации и рекламных конструкций в полном объеме.

            5.3. Требования к концепции информационного или информационно-рекламного оформления территорий общего пользования (улиц и дорог, площадей, бульваров)

            Концепция информационно-рекламного оформления территорий общего пользования (улиц и дорог, площадей, бульваров) (концепция) представляет из себя комплект документов в текстовом и графическом виде, содержащий требования к месторасположению, типам и визуальным габаритам всех средств размещения информации, размещаемых на фасадах всех зданий, строений, сооружений, на определенных Регламентом видах элементов благоустройства этих объектов (в т.ч. навигационных модулей), рекламных конструкций, размещаемых на фасадах зданий, строений, сооружений, для которых законом Российской Федерации от 13 марта 2006 № 38-ФЗ «О рекламе» не предусмотрена разработка схем размещения рекламных конструкций и/или выносных средств размещения информации, размещаемых на конкретной территории общего пользования. Концепция информационно-рекламного оформления территорий общего пользования (улиц и дорог, площадей, бульваров) может содержать художественно-композиционные решения средств размещения информации и рекламных конструкций в полном объеме.

Текстовые материалы оформляются в виде пояснительной записки и включают:

- информацию о населенном пункте, конкретной улице, площади, магистрали, их основные особенности и характеристики;

- перечень зданий и прилегающих к ним территорий, для которых разрабатываются проектные предложения информационно-рекламного оформления;

- пояснения к графическим проектным предложениям информационно-рекламного оформления (адреса объектов, указание их статуса и функционального назначения (при необходимости), иная справочная информация);

- информацию о принципах проектных решений информационно-рекламного оформления и типах предлагаемых к применению конструкций с учетом требований  Регламента к размещению и внешнему облику средств размещения информации и рекламных конструкций, устанавливаемых на фасадах зданий, а также иных средств размещения информации.

              5.3.1. Графические материалы включают:

- ситуационный план (планировочная схема) с указанием расположения улицы, магистрали, площади на карте муниципального образования, а также расположения зданий, строений, сооружений, для которых разрабатываются проекты информационно-рекламного оформления;

- таблицу условных обозначений, используемых в концепции.

На каждый конкретный объект информационно-рекламного оформления, формирующий улицу, в составе графических материалов выполняется:

- фотофиксация (цветные фотографии (максимально фронтально) внешних поверхностей объекта (фасадов, крыши), планируемых для установки средств размещения информации и рекламных конструкций, видимых с улицы, магистрали, площади, для которой разрабатывается концепция. Фотографии должны обеспечить в полном объеме четкую демонстрацию предполагаемых мест размещения средств размещения информации и рекламных конструкций и не содержать иных объектов, препятствующих указанной демонстрации. Фотофиксация выполняется на момент проектирования или представления концепции на утверждение. Фотографии должны быть хорошего качества (не менее 1000 пикселей);

- схема размещения средств размещения информации и рекламных конструкций, выполненная в виде фотомонтажа в установленном (определенном) масштабе или чертежа (архитектурного (проектного) решения фасадов, с указанием на фотомонтаже или чертеже мест размещения, типов и визуальных габаритов средств размещения информации и рекламных конструкций.

Условные обозначения в графических материалах концепции целесообразно применять в соответствии с единой классификацией:

Средства размещения информации:

Тип 1 - объемные и отдельно стоящие буквы и знаки без подложки (настенные конструкции).

Тип 2 - объемные и отдельно стоящие буквы и знаки на плоской подложке (настенные конструкции).

Тип 3 - световой короб - "лайтбокс" (настенные конструкции).

Тип 4 - информационная доска, учрежденческая доска или табличка, информационный блок (специальные конструкции).

Тип 5 - консольная информационная конструкция.

Тип 6 - витринная информационная конструкция.

Тип 7 - маркизы.

Тип 8 - информационная стела.

Тип 9 - навигационный модуль.

Тип 10 - штендер.

Тип 11 - выносное меню.

Тип 12 - стенд.

Рекламные конструкции:

Тип 13 - рекламная конструкция (любого вида).

Если на объекте (здании, строении, сооружении), формирующем улицу, не планируется размещение средств размещения информации и рекламных конструкций, целесообразно включать в концепцию его фотофиксацию.

Дополнительно концепция информационно-рекламного оформления территорий общего пользования (улиц и дорог, площадей, бульваров) может включать в себя (состоять) полноценные схемы информационного или информационно-рекламного оформления отдельных зданий, строений, сооружений (фасадные схемы), а также содержать более глубокие проектные проработки, в том числе в полном объеме художественно-композиционные решения средств размещения информации и рекламных конструкций.

Дополнения и изменения в концепции информационно-рекламного оформления улицы, магистрали, площади, утвержденные органами местного самоуправления до вступления в действие  Регламента, вносятся при условиях и в порядке, предусмотренных Регламентом.

       5.4. Требования к дизайн-проекту средства размещения информации

          Дизайн-проект средства размещения информации (дизайн-проект) представляет собой проектный материал в текстовом и графическом виде, содержащий сведения о месторасположении и художественно-композиционном решении средства размещения информации. Дизайн-проект средства размещения информации оформляется для средств размещения информации, месторасположение и внешний вид которых соотносятся с требованиями  Регламента.

           5.4.1. Текстовая часть дизайн-проекта оформляется в виде пояснительной записки и включает:

- сведения об объекте (здании, строении, сооружении): адрес, год постройки, основные особенности и характеристики;

- текстовой анализ существующего положения в части информационно-рекламного оформления;

- сведения о типе предполагаемого к установке средства размещения информации и предполагаемом месте его размещения;

- сведения о соответствии предполагаемых характеристик и расположения средства размещения информации требованиям  Регламента.

           5.4.2. Графические материалы включают:

- ситуационный план (схему) территориального размещения объекта, на котором планируется размещение средства размещения информации;

- фотофиксацию (цветные фотографии) внешней поверхности объекта (фасады, крыша и т.д.), на которой планируется размещение средства размещения информации. Фотографии должны обеспечить в полном объеме четкую демонстрацию предполагаемого места размещения средства размещения информации и всех иных конструкций, размещенных на всей плоскости всех внешних поверхностей здания, строения, сооружения (в том числе на крыше), и не содержать иных объектов, препятствующих указанной демонстрации. Фотографии должны быть выполнены на момент разработки дизайн-проекта или обращения за получением разрешения на установку средства размещения информации. В случае подачи в бумажном виде фотографии объекта должны быть напечатаны с разрешением не менее 300 dpi, с соблюдением контрастности и цветопередачи;

- чертежи фасада (фрагмента фасада) объекта (ортогональные, в М 1:200, М 1:100, М 1:50 (в зависимости от габаритных размеров объекта и информационной конструкции), на котором (относительно которого) предполагается размещение средства размещения информации, с указанием места размещения средства размещения информации, типа конструкции и ее параметров (длина, ширина, высота) в увязке с ранее установленными информационными конструкциями;

- цветовое решение средства размещения информации (в международной цветовой системе RAL);

- стилистическое решение средства размещения информации (шрифт, декоративные элементы, элементы фирменного стиля);
-материал, из которого будет изготовлено средство размещения информации;
- решения по освещению средства размещения информации.

Возможно предоставление проектных решений в форме фотомонтажа - графической врисовки средства размещения информации в месте его предполагаемого размещения в существующую ситуацию с указанием размеров. Фотомонтаж выполняется в виде компьютерной врисовки средства размещения информации на фотографии с соблюдением точных пропорций размещаемого средства размещения информации и объекта (фрагмента) оформления.

            5.5. Требования к индивидуальному (специальному) дизайн-проекту средства размещения информации или рекламной конструкции

            Индивидуальный (специальный) дизайн-проект средства размещения информации и/или рекламной конструкции представляет собой дизайн-проект, предусматривающий предложения по размещению средства размещения информации и/или его художественно-композиционное решение, не соотносящиеся с положениями, установленными  Регламентом, размещению иных определенных  Регламентом средств размещения информации или не предусмотренных  Регламентом средств размещения информации, а также рекламных конструкций, устанавливаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений, включающий в себя предложения по размещению и художественно-композиционное решение в текстовой и графической формах.

Дополнительно к сведениям, предусмотренным требованиями к дизайн-проекту (п. 5.4 данных Требований к составу проектной документации на размещение различных типов средств размещения информации, а также рекламных конструкций на зданиях, строениях, сооружениях), представляется:

- в текстовой части (пояснительной записке):

· обоснование необходимости (целесообразности) разработки индивидуального (специального) дизайн-проекта средства размещения информации или рекламной конструкции;

· сведения о соответствии проектных решений требованиям законодательства (нормам) в области благоустройства и градостроительства (для средств размещения информации, устанавливаемых на элементах благоустройства (кроме штендеров);

- в графической части (для средств размещения информации, устанавливаемых на элементах благоустройства (кроме штендеров):

· границы прилегающей к зданию, строению, сооружению территории;

· место проектируемого размещения информационной конструкции.

